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Harmonogram
realizacji planu komunikacji
na 2025 rok.




Nazwa dzialania

Grupa docelowa/

Wskazniki rezultatu

Termin Cel komunikacyjnego adresaci dzialan Srodki przekazu Wskazniki Produktu (docelowe.efekt_y dzialan Budzet w zt
komunikacyjnych)
2025 Aktywizowanie | Animowanie do - osoby z Organizacja spotkan Liczba spotkan Liczba uczestnikow 0,00

i animowanie
do wdrazania
LSR

udzialu w
innowacjach.
Aktywizacja seniorow,
0s6b z
niepetnosprawno$ciami
iich opiekunow oraz
0s0b mtodych do
wdrazania LSR.
Animowanie
podmiotdéw z obszaru
objetego LSR do
wspolpracy z innymi
podmiotami.
Animowanie do
realizacji projektow dla
grup w niekorzystnej
sytuacji.

niepetnosprawnosciami
i ich opiekunowie,

- rolnicy z matych
gospodarstw

-osoby poszukujace
zatrudnienia

-osoby zagrozone
ubdstwem lub
wykluczeniem
spotecznym

- seniorzy (60+)

- ludzie mtodzi do 25
lat (w tym mtodziez do
ok. 15-19 roku zycia i
dzieci w wieku
przedszkolnym i
szkolnym)

otwartych w kazdej gminie
wchodzacej w sktad LGD.
Organizacja konkursow i
przyznanie specjalnych
nagrdd dla najbardziej
aktywnych grup
spotecznych i
mieszkancow.

Stworzenie
ogoblnodostepnego banku
pomystow na projekty.
Realizacja konkursow na
pomysly projektowe.
Zachgcanie biernych
interesariuszy do realizacji
dziatan poprzez

indywidualne rozmowy.

animujacych do
wdrozenia innowacji: 0.
Liczba konkursow: 0.
Liczba zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla o0s6b mtodych do 25
lat: 0.

Liczba zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla seniorow: 0.

Liczba zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla osoéb z
niepetnoprawnos$ciami i
ich opiekunéw: 0.
Liczba zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
do realizacji projektow
dla grup w niekorzystnej
sytuacji: 0.

Liczba zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
do realizacji projektow w
partnerstwie i
partnerskich: 0.

spotkan animujacych do
wdrozenia innowacji: 0.
Liczba uczestnikow
konkursow: 0.

Liczba uczestnikow
zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla os6b mtodych do 25
lat: 0.

Liczba uczestnikow
zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla seniorow: 0.

Liczba uczestnikow
zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
dla osob z
niepelnoprawnosciami i
ich opiekunéw: 0.
Liczba uczestnikow
zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
do realizacji projektow
dla grup w niekorzystnej
sytuacji: 0.

Liczba uczestnikow
zorganizowanych
wydarzen animacyjnych
do realizacji projektow w
partnerstwie i
partnerskich: 0




Nazwa dzialania

Grupa docelowa/

Wskazniki rezultatu

Termin Cel komunikacyjnego adresaci dzialan Srodki przekazu Wskazniki Produktu (dol:elowe.efekt_y dzialan Budzet w z}

omunikacyjnych)

2025 Poinformowanie [Kampania - Mieszkancy, Prowadzenie i - Liczba  artykutow | - Liczba Urzgdow Gmin, | 3000,00
potencjalnych  |informacyjna/ - Osoby fizyczne, aktualizowanie strony zamieszczonych na | wchodzacych w  sklad
beneficjentow o  [Bezposrednie spotkania | - Organizacje internetowej; stronie internetowej | LGD, do ktorych
terminach pozarzadowe, Prowadzenie i LGD: 5 przestano informacje: 3
ogloszonych - Przedsigbiorcy, aktualizowanie portali | -Liczba artykutow | - liczba 0sob
naborow, puli - Jednostki samorzadu spoteczno$ciowych; promocyjn.o- uczestniczacych w
srodkow terytorialnego, Prowadzenie biezace] mformacyjnych spotkaniach otwartych: 20
przeznaczonych - Grupy informacji w biurze zamieszczonych w
na defaworyzowane, lokalnych mediach: 1

dofinansowanie
operacji oraz
dokumentach
niezb¢dnych w
procesie
aplikowania.

LGD (telefoniczna,
mailowo, osobiscie);
Przesytanie informacji
do Urzgdow Gmin
wchodzacych w sktad
LSR z prosba o
zamieszczenie
informacji na ich
stronie internetowej i
tablicy ogloszen;
Przesytanie informacji
do 0so6b znajdujacych
si¢ w bazie kontaktow
LGD

Organizacja spotkan
otwartych w kazdej
gminie wchodzacej w
sktad LGD

otwarte konsultacje
nowych pomystow
LGD

- liczba odwiedzin strony
internetowej LGD/ rok :
300

- liczba
otwartych: 1

spotkan




Nazwa dzialania

Grupa docelowa/

Wskazniki rezultatu

Termin Cel komunikacyjnego adresaci dzialan Srodki przekazu Wskazniki Produktu (dol:elowe.efekt_y dzialan Budzet w z}
omunikacyjnych)
2025 Uzyskanie Badanie poziomu - Mieszkancy, — Wypelnione ankiety ze - Liczba wypemionych | 0,00
informacji satysfakcji - Osoby fizyczne, szkolen dla ankiet 80
zwrotnej nt. - Organizacje beneficjentow
oceny jakos$ci pozarzadowe,
pomocy - Przedsigbiorcy,
$wiadczonej - Jednostki samorzadu
przez LGD terytorialnego,
- Grupy
defaworyzowane,
- Osoby zagrozone
ubdstwem lub
wykluczeniem
spotecznym
2025 Szkolenie o Organizacja cyklu - Mieszkancy, — Szkolenia/ warsztaty - Liczba - Liczba 0s6b ktore wziety | 500,00
trybie oraz szkoleniowego - Osoby fizyczne, szkolen/warsztatow dla udziat w
procedurze - Organizacje potencjalnych szkoleniach/warsztatach :
naboru pozarzadowe, beneficjentow: 1 20
wnioskow z - Przedsigbiorcy,
funduszy EFS+ - Jednostki samorzadu
i EFRR terytorialnego,
skierowane do - Grupy
potencjalnych defaworyzowane,
wnioskodawcow - Osoby zagrozone
ubdstwem lub
wykluczeniem
spotecznym
2025 Wsparcie szkolenia/warsztaty -potencjalni — Szkolenia dla - Liczba szkolen/ - liczba  podmiotow, | 6000,00
potencjalnych dla pracownikow whnioskodawcy pracownikow biura, warsztatow dla biura: 3 ktorym udzielono
wnioskodawcow | biura, Zarzadu i Rady | -pracownicy biura Zarzadu i Rady - Liczba szkolen/ doradztwa i zlozyly
-cztonkowie organow — Indywidualne warsztatow dla Zarzadu: | wnioski 0
LGD doradztwo udzielane w | O dofinansowanie: 2
biurze LGD - Liczba szkolen/

warsztatow dla Rady: 2
-Liczba udzielono
doradztwa : 5




Nazwa dzialania

Grupa docelowa/

Wskazniki rezultatu

Termin Cel komunikacyjnego adresaci dzialan Srodki przekazu Wskazniki Produktu (docelowe.efekt_y dzialan Budzet w zt
komunikacyjnych)
2025 Wymiana Wyjazd studyjny - Mieszkancy obszaru —  Wyjazd studyjny; - Liczba wyjazdow - Liczba o0s6b ktore wzigty | 0,00
dobrych praktyk LSR, studyjnych : 0 udziat w  wyjezdzie

1 doswiadczen w
ramach
realizacji LSR

- Osoby fizyczne,

- Organizacje

pozarzadowe,

- Przedsigbiorcy,

- rolnicy z matych

gospodarstw,

- Jednostki samorzadu

terytorialnego,

- Grupy

defaworyzowane,

- Osoby zagrozone

ubostwem lub

wykluczeniem

spotecznym

- seniorzy

- ludzie mtodzi do 25
roku zycia

— Warsztaty/szkolenie z
zasad dobrych praktyk;

- Liczba warsztatéw
/szkolen z dobrych
praktyk : 0

studyjnym oraz szkoleniu
z dobrych praktyk — 0
0sob




1. Gloéwne cele i przestanki powstania Planu Komunikacji

Przestankami do powstania Planu Komunikacji jest wieloletnie doswiadczenie LGD, ciagla praca
ze spotecznoscia lokalng oraz wnioski po przeprowadzonych konsultacjach w trakcie
przygotowywania Lokalnej Strategii Rozwoju. Plan Komunikacji spetnia wazng role w animowaniu i
wdrazaniu LSR, podnosi efektywnos¢ wdrozenia, pozwala osiagna¢ wysoki poziom wlaczenia
spotecznego, osiagna¢ cele LSR i utatwia oceng, monitoring i ewaluacjg.

Glowne cele Planu Komunikacji: Aktywizowanie i animowanie do wdrazania LSR; poinformowanie
potencjalnych beneficjentow o terminach ogloszonych naboréw, puli §rodkéw przeznaczonych na
dofinansowanie operacji oraz dokumentach niezb¢dnych w procesie aplikowania; uzyskanie
informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy $wiadczonej przez LGD; szkolenia o trybie oraz
procedurze naboru wnioskow z EFS+ i EFRR skierowane do potencjalnych wnioskodawcow;
wymiana dobrych praktyk i do§wiadczen w realizacji LSR.

2. Dzialania komunikacyjne i grupy docelowe

Celem gléwnym dziatan komunikacyjnych jest wsparcie realizacji celow okreslonych w LSR przez
zachecenie potencjalnych beneficjentéw oraz mieszkancoéw obszaru LGD do korzystania z Funduszy
Europejskich. Dzialania komunikacyjne beda zrealizowane dzigki dostarczeniu mieszkancom
informacji niezbednych w procesie ubiegania si¢ o srodki unijne, motywowanie projektodawcow i
edukowanie ich w obszarze wiasciwe] realizacji projektow oraz upowszechnianie efektow
wykorzystania Funduszy Europejskich na obszarze LGD. Podczas przygotowywania strategii
uczestnicy okreslili preferowane formy komunikacji, byly to miedzy innymi ogtoszenia w lokalnych
mediach, informacje na stronach internetowych LGD i gmin cztonkowskich, bezposrednie spotkania,
wyjazdy studyjne, dedykowane warsztaty. Dzialania komunikacyjne wg grup docelowych i $rodki
przekazu wskazano w tabeli.

W przypadku probleméw z realizacja Lokalnej Strategii Rozwoju, niskiego poparcia spotecznego
dla dziatan realizowanych przez LGD, kierownik biura LGD w porozumieniu z Zarzagdem przewiduje
identyfikacj¢ problemu. Zostanie poddane analizie efektywno$§¢ prowadzonych dziatan
komunikacyjnych jak i ich §rodki przekazu dedykowane grupom docelowym. Zebrane wnioski zostana
poddane szczegotowej analizie i ocenie. Kierownik biura wraz z pracownikami i ewentualnie po
konsultacji z cztonkami LGD przedstawi propozycj¢ dziatan korygujacych zapisy Planu Komunikacji,
aby byly adekwatniej dostosowane do potrzeb efektywnego wdrazania LSR i budowania poparcia
spotecznego dla dziatan LGD.

3. Opis wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych
Wskazniki przyjete w Planie Komunikacji zostaty wybrane z obszaru aktywizacji i kosztow biezacych.
Zaplanowane wskazniki dotycza liczby spotkan, liczba wyjazdéow studyjnych, ilosci szkolen
adresowanych do mieszkancow. Natomiast efektem (wskaznikiem rezultatu) bedzie liczba osob
uczestniczacych w spotkaniach, szkoleniach, wyjazdach. Wskazniki adekwatne do dzialan
komunikacyjnych okreslajace efekty tych dzialan wskazano w tabeli.

4. Analiza efektywnoS$ci dzialan komunikacyjnych i zastosowanych Srodkéw przekazu LGD

Monitorowanie osiaggni¢¢ wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych oparte bedzie na zbieraniu
informacji o liczbie wej$¢ na strong internetowa, listach obecnosci, liczbach ztozonych projektow,
ilosciach osob, ktorym udzielono doradztwa itd. adekwatnie do danego wskaznika. Ewaluacja bedzie
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przeprowadzana przynajmniej raz w roku. Wyniki ewaluacji beda publikowane na stronie internetowej
LGD. Biuro LGD bedzie analizowa¢ wyniki ewaluacji i monitoringu. W przypadku wykazanych

zmian, ktore okazg si¢ racjonalne, niezwtocznie bedg wdrazane do Planu Komunikacji.

5. Obowigzki komunikacyjne

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentow EFSI

wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz innych zasad komunikacji,

wymaganych przepisami.

6. Budzet dzialan komunikacyjnych

Catkowity budzet dziatan komunikacyjnych obejmuje koszty dla poszczegdlnych celow dziatan

komunikacyjnych, z zalozeniem minimalizacji wydatkéw na gadzety reklamowe i publikacje

wymagajace druku. W okresie 2024-2029 budzet zwigzany z dzialaniami aktywizacyjnymi i

komunikacyjnymi wynosi¢ bedzie 958 740,88€. W podziale rocznym oraz na gltéwne kategorie

wydatkéw wg celow.

Cel dziatan
komunikacyjnych / rok
realizacji

2024

2025

2026

2027

2028

2029

RAZEM

Aktywizowanie i
animowanie do wdrazania
LSR

2 500,00 €

2500,00 €

2 500,00 €

2 500,00 €

2 500,00 €

2 500,00 €

15 000,00 €

Poinformowanie
potencjalnych beneficjentow
o terminach ogloszonych
naborow, puli srodkow
przeznaczonych na
dofinansowanie operacji oraz
dokumentach niezb¢dnych w
procesie aplikowania.

3000,00 €

3000,00 €

3000,00 €

3000,00 €

3000,00 €

3000,00 €

18 000,00 €

Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
pomocy $wiadczonej przez
LGD

1 500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

9 000,00 €

Szkolenie o trybie oraz
procedurze naboru
wnioskow z funduszy EFS+ i
EFRR skierowane do
potencjalnych
wnioskodawcow

1 000,00 €

1 000,00 €

1 000,00 €

1 000,00 €

1 000,00 €

1 000,00 €

6 000,00 €

Wsparcie potencjalnych
wnioskodawcow

1 500,00 €

1 500,00 €

1500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

1 500,00 €

9 000,00 €

Wymiana dobrych praktyk i
doswiadczen w ramach
realizacji LSR

0,00 €

0,00 €

2 000,00 €

2 000,00 €

2 000,00 €

2 000,00 €

8 000,00 €

Koszty zarzadzania LSR

36 600,00 €

36 600,00 €

36 600,00 €

36 600,00 €

36 600,00 €

36 824,91 €

219 82491 €

RAZEM

46 100,00 €

46 100,00 €

48 100,00 €

48 100,00 €

48 100,00 €

48 324,91 €

284 824,91 €




